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1. USO DEL MANUAL

INTRODUCCION

Un Manual de Identidad Visual Corporativa se constituye a partir de elementos de disefo grafico y
branding o arquitectura de marca, para sintetizar los valores en un documento, el cual expone y
demuestra las distintas aplicaciones, que junto con la identidad visual de la marca diferencian,
caracterizan e imponen un estilo y un modo de desarrollo Unico en la implementacion correcta de
la personalidad de la marca.

El objetivo general de desarrollar un manual de identidad visual es aumentar el grado de recorda-
cion de la marca en el mercado, expresado y dirigido primordialmente hacia el grupo objetivo de
dicha marca, para asi poder generar distintivos (beneficios) en atributos econémicos, funcionales
y emocionales, siendo este Ultimo de vital importancia, que pueda cumplir una finalidad aspiracio-
nal, posicionando a la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas tanto en la mente, ubicandola en la
primera opcion de preferencia, como en los corazones de las personas.

1. Uso del manual

El Manual de Identidad Visual Corporativa de Fundacion Universitaria Juan N. Corpas posee cier-
tos reglamentos determinados para la marca, ya que incorpora aguellas condiciones que delimitan
la construccion y adecuacion apropiada de la identidad visual en los diferentes medios comunica-
cionales existentes.

Este documento expone los usos correctos e incorrectos de la marca, los fundamentos de su sim-
bologia, y los significados del mismo. Es primordial que se consulte detalladamente toda la infor-
macion mostrada en el manual, como también cumplir el seguimiento y recomendaciones, descri-
tos en los apartados de interés.

Las condiciones dadas en el manual deben cumplirse y quedar explicitamente manifestadas en su
totalidad; es por eso que se requiere de su inclusion en la pagina intranet de la empresa, donde se
describen las diversas formas de la imagen, su logotipo y sus variaciones de uso. La correcta
aplicacion de los elementos visuales incluidos en el manual estan bajo la supervision del
Departamento de Promocion Institucional de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.



1.a. Terminologia

Manual de identidad visual corporativa:

Conjunto de pautas reguladoras que establecen la utilizacion de la identidad visual de la marca en
el plano del disefo. Es una guia en donde se disefan las lineas maestras del logotipo e isologotipo
de la empresa. El manual expone los elementos graficos seleccionados por el Departamento de
Promocion Institucional, para describir su imagen, como también sus distintas modificaciones en
términos de color, tamano, forma, entre otros.

Se establecen las diversas pautas que se deben cumplir para imprimir dicha Identidad corporativa
en soportes internos y externos de la marca, especificamente los que se exponen al publico. La
inclusion de elementos graficos pertinentes a la identidad visual describen y resaltan su forma,
lugar de uso, y oportunidad. Sobretodo es un documento normativo, el cual se debe consultar
para comprender las oportunidades graficas de la imagen visual de la compania. El manual de
identidad visual corporativa refleja entonces las normas que deben orientar las acciones de identi-
dad corporativa.

Identidad corporativa:

Conjunto de atributos internos o personales de una marca, los cuales permiten generar una dife-
renciacion de las demas marcas existentes en su categoria, como también lograr una percepcion
y asociacion destacada en el mercado y en el grupo objetivo, definido en el plan de marketing.

El término se refiere entonces a los valores, personalidad, caracter y alcance que la marca posee,
a medida que defina su importancia y relevancia en el mercado. Los atributos de la entidad se defi-
nen mediante la identidad corporativa, en cuestion a su significado, concepcion, desarrollo, accio-
nes de comunicacion y de marketing, que ésta realice posteriormente.

Imagen corporativa:

Representacion visual de un conjunto de atributos de una entidad, reunidos bajo un mismo con-
cepto identificatorio. Es la imagen mental o percepcion de una marca 0 empresa que se origina,
debido a su significado.

Logotipo:

Representacion grafica donde el texto de la marca funciona como un elemento unico, es decir, la
palabra que compone la marca funciona como imagen representativa de la presencia visual de la
marca.

Isologotipo:
Interaccion entre el logotipo (texto) y el logosimbolo (imagen) de una marca.

Logosimbolo o isotipo:
lcono caracteristico de una marca donde se expone, excluyendo el texto (logotipo) complementa-
rio del mismo.

Tipografia corporativa:

Tipo de letra o fuente utilizada para exponer los textos que se desarrollan en medios internos y
externos de la compania. Esta busca vincular la escritura con textos relacionados a la imagen
corporativa. Su objetivo es generar unidad y estructura en medios impresos y digitales.



2. NUESTRA MARCA

2.a. Atributos de la marca

Somos una Institucion Universitaria de origen privado, de utilidad comun y sin fines de lucro, reconocida por
el Estado Colombiano.

Estamos orientados a la formacion académica en profesiones, disciplinas y ocupaciones; a la produccion,
desarrollo y transmision del conocimiento y de la cultura, con criterio de universalidad, sentido social y com-
promiso con el medio ambiente, y a la investigacion en diferentes areas del saber.

Con especial énfasis en los campos de la Medicina, Enfermeria, Educacion y Musica, adelantando progra-
mas a nivel de pregrado, posgrado y Educacion Permanente y Continuada.

Nuestras actividades se rigen por:

e E| debido respeto y reverencia por la vida en todas sus manifestaciones, especialmente de la vida humana;
e | a consideracion del individuo como persona;

¢ | a formacion ética y civica;

e | a difusion de la cultura;

e E|l acatamiento a la ley y a la moral socialmente aceptada;

e El rechazo a todas las formas de violencia, y

¢ | a busqueda de la armonia social.

El estilo de comunicacion visual usado, tiene como objetivo principal transmitir valores como:

VALORES

C onocimiento

0 ptimismo

R espeto

P ertinencia

| ntegridad

S entido social

T rascendencia

A rmonia

El uso adecuado del logotipo, logosimbolo e isologotipo en piezas comunicacionales es esencial
para la manifestacion, crecimiento, sostenimiento y recordacion de la marca. Estas condiciones
deben poderse satisfacer correctamente para poder consolidar a la Fundacion Universitaria Juan
N. Corpas como una entidad formada por valores humanos, con la finalidad de crear una identi-

dad visual, corporativa, humana, fuerte y duradera. El surgimiento de interrogantes, asi como tam-
bién comentarios y recomendaciones, deben ser consultados con el autor del manual.



3. ELEMENTOS DE LA MARCA

La identidad visual de la marca ha sido disenada con el fin de reflejar la mision, vision y valores
institucionales de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.

Misién: Contribuir al desarrollo de la persona de manera integral y pertinente, con sentido huma-
nistico, ecoldgico y social, dentro del marco de la excelencia.

Visidon: Ser reconocida por la excelencia en su formacion integral, su cultura investigativa, su
proyeccion social y su capacidad de proponer soluciones innovadoras, con énfasis en los
ambitos de la salud, la educacion y las artes.

Identidad y cultura institucional

La Fundacion Universitaria Juan N. Corpas tiene una muy arraigada cultura Institucional que
obedece a la esencia y al legado de su Fundador, el Doctor Jorge Piferos Corpas.

Mas de 40 anos después de su fundacion, la Institucion conserva los propositos, principios y
valores que le dieron origen y se traducen en sus pilares filosoficos: La Formacion integral, el
enfoque bio-psico-social, la fundamentacion humanistica, la busqueda de soluciones pertinentes
e innovadoras para beneficio de las personas, sus familias y sus comunidades, la conciencia
ecoldgica y el compromiso social.

Para la Comunidad Universitaria de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas son primordiales los
siguientes preceptos:

e Busqueda y respeto por la verdad.

® Respeto y reverencia por la vida en todas sus manifestaciones.

e Consideracion de la persona como eje fundamental.

e Etica e integridad en su propio funcionamiento y en los procesos de formacién.

¢ Desarrollo del espiritu positivo para enfrentar los problemas.

e Acatamiento de la Ley y de la moral socialmente aceptada.

¢ Preservacion y difusion de las riquezas culturales, historicas, la biodiversidad, los recursos
naturales, el folclor y de los conocimientos tradicionales y autoctonos de Colombia.

e Busqueda permanente de la excelencia en todos los procesos.

e Formacion con criterio de universalidad, sentido social y espiritu ecologista.

e Fomento de la autonomia con alto sentido de la responsabilidad.

e Apertura a las necesidades de formacion del estudiante promedio, sin discriminacion de ningun
tipo.

e Conciencia de pertinencia frente a la Institucion, el area de influencia de la misma, la region vy el
Pais, sin dejar de lado la importancia de trascender fronteras y proyectarse a la Comunidad
Internacional.

e Sentido de pertenencia.

¢ Desarrollo del humanismo y de la sensibilidad estética.



3.a. Isologotipo

El isologotipo es el identificador grafico o elemento de comunicacion visual que sirve para repre-
sentar los principios y valores de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas. El isologotipo esta
conformado por el isotipo (simbolo) y el logotipo (tipografia), estos dos elementos son comple-
mentarios y no pueden concebirse el uno sin el otro, en nuestro caso es una unica identidad visual.

3.a.1. Isologotipo actual

El isologotipo ha sido disefiado para que se adapte a cualquier situacion manteniendo su
legibilidad.

,@ FUNDACION UNIVERSITARIA

, [ JUAN N. CORPAS
FUNDACION UNIVERSITARIA - ., .
JUAN N CORPAS Educacion y Salud de Calidad

con Sentido Social
Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

3.a.2. Logosimbolo o isotipo
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3.a.3. Tipografia logotipo

La familia tipografica corporativa elegida del logotipo de Fundacion Universitaria Juan N. Corpas
es Bernhard Modern. Su implementacion esta orientada hacia el desarrollo y exposicion, especifi-

cos para el uso exclusivo del logotipo e isologotipo en aspectos internos y externos comunicacio-
nales.
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Bernhar(l MO(J.GI'I’I AB CDEFGHI}KLMNOP—
QRSTUVWXYZ

al)cdefghijlzlmnopqrstuvwxyz
1234567890

Bernhard Modern Bold ABCDEFGHIJKLMNOP-
ORSTUVWXYZ

abcclefg’hij]elmnop qrstuvwxyz
1234567890

3.a.4. Tipografia slogan

La familia tipografica corporativa elegida para el slogan de la Fundacion Universitaria Juan N.
Corpas es Helvetica Regular. Su implementacion esta orientada hacia el desarrollo y exposicion,
especificos para el uso exclusivo del slogan.

Educacién y Salud de Calidad
con Sentido Social

Helvetica Regular ABCDEFGHIJKLMNOP-
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890



3.a.5. Isologotipo vertical

La version vertical, es la version preferencial de la marca.

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

3.a.6. Isologotipo horizontal
Se ha desarrollado una version horizontal para aquellas comunicaciones donde se ponga en

riesgo la visibilidad de la marca.

FUNDACION UNIVERSITARIA

@ JUAN N. CORPAS

3.b. Construccion y aplicacion

El nombre de la marca Fundacion Universitaria Juan N. Corpas se elabora generando la composi-
cion en cajas de letras altas y bajas, respectivamente, adaptando la tipografia de familia Bernhard
Modern cuyas cualidades derivan de valores como: ética, compromiso, respeto. Es por esto que
la tipografia del logotipo es de alto grosor.

El circulo negro de la sabiduria que contiene el triangulo equilatero de la justicia, la verdad vy el
honor. En su centro lleva el baston de Hipdcrates que sostiene la serpiente que es la astucia que

debe tener el médico frente a los sintomas de su paciente para interpretarlos, el libro de la ciencia
y el récipe (YO ORDENO) que es la astucia frente a los problemas de la verdad.

3.b.1. Planimetria version vertical

La construccion visual y grafica de un isologotipo se establece primordialmente mediante la elabo-
racion de una reticula o grilla constructiva, la cual permite un correcto manejo de su proporcion.

El isologotipo de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas se construye a apartir de elementos
gue son ubicados en una superficie modular de proporciones 64 x 53 cms.

10



Las medidas de dichas proporciones corresponden al valor X, determinado en 1 cm. De esta
forma se establece la adecuacion apropiada de la proporcion de la marca en diversos soportes y
medidas.

La version vertical, es la version preferencial de la marca.

Y 7 0\
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3.b.2. Planimetria version horizontal

La construccion visual y grafica de un isologotipo se establece primordialmente mediante la elabo-
racion de una reticula o grilla constructiva, la cual permite un correcto manejo de su proporcion.

El logotipo de Fundacion Universitaria Juan N. Corpas se construye a apartir de elementos que

son expuestos en una superficie modular de proporciones 99 x 36 cms.

Las medidas de dichas proporciones corresponden al valor X, determinado en 1 cm. De esta
forma se establece la adecuacion apropiada de la proporcion de la marca en diversos soportes y

medidas.

16x

45x

41x

@ FUNDACION UNIVERSITARIAI I
JUAN N. CORPAS |-
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3.b.3. Arquitectura

Para la incorporacion de la arquitectura de la marca, se han definido 3 niveles dentro de la compo-
sicion del logo.

A

NIVEL 1

=

FUNDACION UNIVERSITARIA — |

JUAN N. CORPAS _| "™

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social —

NIVEL 3

Esta es la version original del isologotipo. En su arquitectura debe ser utilizado en los niveles
descritos anteriormente, teniendo en cuenta que el nivel 1 y 2 no pueden tener ningun tipo de
alteracion.

El nivel 3 puede tener las siguientes variaciones:

- Cuando el isologotipo se encuentre en su tamano minimo de reproduccion, se descarta el con-
tenido (slogan).

- Cuando sea necesario generar comunicaciones de determinados departamentos a nivel interno,
se reemplaza el contenido del nivel 3 por un texto que identifique el departamento, escuela o
area.

15
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LOGOSIMBOLO

=

FUNDACION UNIVERSITARIA — |

JUAN N. CORPAS ) LOGOTIPO / DESCRIPTOR

Educaciéon y Salud de Calidad
con Sentido Social —

SLOGAN / DEPARTAMENTO

3.c. Versiones del isologotipo

Los colores corporativos establecen y responden a los valores internos de la cultura corporativa
de la empresa, la cual extrae ciertos atributos y los potencia, exteriorizandolos, para la formacion
del caracter, presencia, posicionamiento y reputacion de la marca. Dichos colores han sido adop-
tados por la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas segun la teoria del color y el significado
cromatico.

Los colores principales del logotipo y del logosimbolo son el color negro, rojo (pantone 2035 C) y
dorado (pantone 7562C).

3.c.1. Version original (color)

La version en cuatricromia (CMYK) sera la preferencial para todas las comunicaciones impresas ,
internas y externas, y debe presentarse de forma limpia y prominente.

La version en tricromia (PANTONE) opcional para todas las comunicaciones impresas , internas y
externas, de esta manera se puede lograr mayor fidelidad del color y reducir costos.

Las versiones en (RGB) correnponden a aplicaciones digitales.
Las versiones en (HTML) corresponden a aplicaciones digitales.

Se recomienda adecuar la version principal sobre fondo blanco.

16



C:0/M:0/Y:0/K:100
R: 29/G:29/B: 29

/ \ HTML: 1D1D18
Pantone 2035 C
V . C:0/M:97/Y:-100/K:3

R: 214/G:0/B: 28

FUNDACION UNIVERSITARIA HTML: DB0O1C
JUAN N. CORPAS
Educacién y Salud de Calidad C:8/M:29/Y:66/K:19
con Sentido Social R: 189/G: 155/B: 96

HTML: BD9B60

3.c.2. Version negativo

La version en negativo del isologotipo Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.

JUAN N. CORPAS

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

3.c.3. Version positivo

La version en positivo del isologotipo Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacién y Salud de Calidad
con Sentido Social

17



3.c.4 Version monocromatica

Las versiones monocromaticas estan autorizadas para ser utilizadas en todo material impreso a un
solo color: flyers, facturas, material promocional, avisos de prensa y papeleria entre otros.

<,

2
R
)
f
%

JUAN N. CORPAS
FUNDACION UNIVERSITARIA FUNDACION UNIVERSITARIA
JUAN N. CORPAS JUAN N. CORPAS
Educacioén y Salud de Calidad Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social con Sentido Social

3

3.c.5 Version original sobre fondos oscuros

Se mantiene el simbolo en su version original y el logotipo cambia a negativo, para lograr mayor
legibilidad sobre fondo oscuros.

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

18



4. USO DEL ISOLOGOTIPO

El isologotipo constituye el activo con mayor valor de todo el sistema de identidad visual. Es la
referencia y cara de la institucion.

4.a. Colores de la marca

El color original se obtiene con base en la ultima guia de color PANTONE FORMULA GUIDE
COATED. adicionalmente se presentan sus equivalencias en CMYK y RGB.

Pantone
C:0/M:0/Y:0/K:100
R:29/G:29/B: 29
HTML: 1D1D18

3
Pantone 2035 Pantone 7562
C:0/M:97/Y:100/K:3 C:8/M:29/Y:66/K:19
R:214/G:87/B: 28 R: 189/ G: 155/ B: 96
HTML: D6001C HTML: BD9B60

e

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

19



4.b. Area de proteccion isologotipo vertical

Es un espacio medido y estipulado para proteger tanto el isologotipo como el identificador de
distracciones visuales y elementos no autorizados en yuxtaposicion con cualquier elemento grafi-
co de la marca. Dichas distracciones son respresentadas mediante textos, imagenes, formas,
dibujos, etc.

El area definida se establece mediante parametros de margenes minimos, siendo el circulo que
compone el logosimbolo (cuadro de linea continua negra), la unidad de medida para la proporcion,
como se evidencia a continuacion. Existe un area de proteccion extrema (cuadro gris) que solo
puede ser usada en aquellos formatos que asi lo especifiquen y equivale a la mitad del ancho de
la esfera punteada (circulo que compone el logosimbolo).

Respetar el area de proteccion establecida en este esquema, aumentara la visibilidad y reconoci-
miento del logo en todos los espacios en los que esté presente.

. \
N 7 FUNDACION UNIVERSITARIA N ’

JUAN N. CORPAS

Educacién y Salud de Calidad
con Sentido Social

" ~
Area de proteccion , \

extrema / \
| |
Margenes \ /

minimos N 4
-~

4.c. Area de proteccion isologotipo horizontal

7 ~N
/ \
! \
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& FUNDACION UNIVERSITARIA 7 h
JUANN. CORPAS
i Educacion y Salud de Calidad >~ _ _ _~7
_con Sentido Social
Area de proteccion extrema I/ \\
| I
Mérgenes \ /
minimos N L7




4.d. Tamaio minimo de reproduccion vertical

El tamano minimo de reproduccion del isologotipo se plantea con base en la premisa de no retirar-
le caracteristicas y cualidades, para que su legibilidad, adecuacion y comprension sea absoluta, y
asi lograr respetar las caracteristicas de su identidad.

Isologotipo vertical

El tamano minimo establecido para el isologotipo de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas es
de 1.9 x 2.5 cms removiendo el identificador del isologotipo, debido a que se reduce la legibilidad
de dicho identificador.

Para impresion en litografia la lineatura debe ser de 300 puntos; en impresion digital es de 150
puntos de lineatura; en impresion flexografica sobre papel o plastico, la lineatura debe ser de 90 a

120 puntos y sobre tela de 45 puntos de lineatura.

En el caso de uso de este tamano, el slogan no debe ser utilizado ya que pierde su legibilidad.

2,6 cms

2cms @

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

4.e. Tamano minimo de reproduccioén horizontal
Isologotipo horizontal

El tamano minimo establecido para el isologotipo de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas es
de 5,3 x 1,9 cms removiendo el identificador del isologotipo, debido a que se reduce la legibilidad
de dicho identificador.

Para impresion en litografia la lineatura debe ser de 300 puntos; en impresion digital es de 150
puntos de lineatura; en impresion flexografica sobre papel o plastico, la lineatura debe ser de 90 a
120 puntos y sobre tela de 45 puntos de lineatura.

En el caso de uso de este tamano, el slogan no debe ser utilizado ya que pierde su legibilidad.

6,1 cms

[
[ FUNDACION UNIVERSITARIA 1,5 cms
al)J JUAN N. CORPAS

Tamanos minimos a los mencionados anteriormente, solo podran ser utilizados en version mono-
comatica y con autorizacion directa del Area de Disefo.
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4.f. Fondos cromaticos permitidos

Los colores corporativos establecen y responden a los valores internos de la cultura corporativa
de la empresa, la cual extrae ciertos atributos y los potencia, exteriorizandolos, para la formacion
del caracter, presencia, posicionamiento y reputacion de la marca. Dichos colores han sido adop-
tados por la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas segun la teoria del color y el significado
cromatico.

La version en cuatricromia (CMYK) corresponde a todas las comunicaciones impresas, internas y
externas, y debe presentarse de forma limpia y prominente.

La version en bicromia (PANTONE) corresponde a todas las comunicaciones impresas, internas y
externas, de esta manera se puede lograr mayor fidelidad del color y reducir costos.

Las versiones en tricromia (RGB) corresponden a aplicaciones digitales.
Las versiones en (HTML) corresponden a aplicaciones digitales.

La version original del logotipo a color es recomendada sobre fondo blanco en algunas aplicacio-
nes como hojas membrete. Se podra utilizar sobre colores azules claros (PANTONE 278 y PANTO-
NE 545) como en la aplicacion de Power Point.

1 2
Pantone 278 Pantone 545
C:45/M:14/Y:0/K: 0 C:21/M:2/Y:0/K:1
R: 150/ G: 194 / B: 233 R:30/G:30/B: 28
HTML: 96C2E9 HTML: 1E1E1C
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4.f.1. Version original (color)
Sobre fondo de color

@

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacién y Salud de Calidad
con Sentido Social

7

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educaciéon y Salud de Calidad
con Sentido Social

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

La versidon original del isologotipo preferiblemente
debe ser utilizado sobre fondo blanco.

La version original del isologotipo puede ser utilizado
sobre los colores institucionales.

La version original del isologotipo puede ser utilizado
sobre los colores institucionales.

Version en blanco para ser utilizado sobre fondo
negro o colores oscuros en donde la legibilidad del
logo en version original no sea clara.

Este Isologotipo puede ser utilizado en piezas grdfi-
cas, video, donde predominen colores oscuros.
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4.g. Usos incorrectos

La solidez y constancia del entorno visual y la fortaleza de la identildad depende de que todas las
personas involucradas en su implementacion hagan un uso correcto de la identidad corporativa
de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.

El buen uso de la identidad grafica impacta en la coherencia del sistema. En esta guia se muestran
los posibles usos incorrectos que deben evitarse.

'm ’m FUNDACION UNIVERSITARIA
UAN N. CORPA
APLANAR \'- \" J Educacion y Salud de CaIidadS

FUNDACION UNIVERSITARIA con Sentido Social

JUAN N. CORPAS

Educacién y Salud de Calidad
con Sentido Social

N

UAN N. CORPAS

ALARGAR FUNDACION UNIVERSITARIA - Educacién y Salud de Calidad

JUAN N. CORPAS con Sentido Social

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

\

_—

( \ sﬂA‘\; S
U DAC‘O
ROTAR /& m 5 N Co%a\\dad

Al
TARIA Educac\O“ Y ntido S ocial
SRV
UNLY gs!
\Q\O N
FUNDA

) lidad
U un\!sa\udde.c?‘
Educacc;c:\ Gentido S0°°

D
CAMBIO DE & (B i coiiis
PROPORCIONES Q= o Sono St

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social
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4.h. Identificador secundario

La familia tipografica elegida para el identificador secundario de la marca es Varsity Regular unica-
mente en mayusculas. Su implementacion esta orientada hacia la solidez y estabilidad, especifi-
cos para el uso de la palabra CORPAS o CORPISTA en aspectos internos y externos comunica-
cionales.

No se recomenienda su aplicacion en bloques de texto largos.

1PAS
CORPISTA

Varsity Regular ABCDEFGHIJKLMNOPGRS-
TUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTU-
VWXYZ
1234567890

Color
Pantone 300 CP
C:88,79/M:53,12/Y:0/K: 0
R: 0/G:106/B: 180
HTML: O06AB4

El idenificador original seleccionado es el color azul establecido, version negativa o version positiva.
Se recomienda el uso del original sobre fondos claros.
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4.i. Soporte legal del isologotipo

Segun lo establecido por el Ministerio de Educacion bajo la resolucion 12220 de 2016, articulo 4,
el isologotipo debe ir acompanado por la advertencia Vigilada Mineducaciéon o Institucion
Sujeta a Inspeccion y Vigilancia por el Ministerio de Educacion Nacional (para el caso de
anuncios emitidos por radio).

Debe ir en un tamano que sea claro y legible. No tiene restriccion de color.

http://www.mineducacion.gov.co/1759/articles-357678_recurso_1.pdf

VIGILADA

MINEDUCACION
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5. APLICACIONES

5.a. Presentacion (Power Point)

Uso autorizado y adecuado de plantilla Unica de presentaciones
PowerPoint
(GCM-FOR-18)

Uso basico
Introduccion

Microsoft PowerPoint es un programa que permite generar presentaciones digitales en diversos
dispositivos digitales y moéviles como computadores, tabletas, smartphones, etc., mediante pases
de diapositivas, dentro de las cuales se pueden incluir textos, formas, diagramas, y demas com-
ponentes que se relacionan entre si, para darle forma a un contenido disponible.

Objetivo de la creacion de una plantilla institucional

Generar una homogeneizacion de los contenidos digitales o presentaciones tedricas en Microsoft
PowerPoint, mediante el continuo uso basico de un modelo estandar 6ptimo de calidad, en térmi-
nos de diseno, diagramacion, identidad corporativa y presentacion.

Componentes especificos de la plantilla institucional

La personalizacion de la plantilla de PowerPoint se determina a través de determinados elementos
que la componen, los cuales presentan ciertos atributos y normas que se establecen para hacer
respetar las politicas institucionales, en cuanto a la creacion, edicion, presentacion y visualizacion
de contenidos en dicho software.

A continuacion se exponen los elementos que conforman la plantilla personalizada de PowerPoint
de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas, y se nombran las normas, estipuladas desde su
creacion hasta su implementacion.

La plantilla se compone de los siguientes tipos de diapositivas en orden descendente:
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5.a.1. Portada

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Educacion y Salud de Calidad con Sentido Social

5.a.2. Aviso legal (Esta diapositiva siempre debe aparecer justo después de la portada, en
cualquier tipo de pase de diapositivas de PowerPoint).

W — T
@ TUAN MCORFAS

™2017 Fundacidon Universitaria Juan N. Corpas.

Todos los Derechos Reservados.

Todos los textos, imagenes, graficos, pistas de sonidos, datos de video y animacion,
asi como su composicion o disefo y en general, la informacion de las obras de que
trata esta presentacion, estan protegidos por derechos de autor. Su contenido no
puede copiarse para fines comerciales u otros, ni puede mostrarse, incluso en una
version modificada, sin el consentimiento previo, expreso de la

Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.
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5.a.3. Encabezado de seccion (Esta diapositiva se utiliza siempre que se necesite
generar una apertura a un capitulo nuevo o un tema aparte).

Haga clic para agregar texto

CLIC PARA EDITAR TIiTULO

5.a.4. Diapositivas de contenido
[ e I
Clic para editar titulo

« Haga clic para agregar texto
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5.a.4.1. Titulo y objetos
5.a.4.2. Dos objetos

5.a.4.3. Comparacion
5.a.4.4. Sdlo el titulo
5.a.4.5. En Blanco

5.a.4.6. Contenido con titulo
5.a.4.7. Imagen con titulo
5.a.4.8. Titulo y texto vertical
5.a.4.9. Titulo vertical y texto

5.a.b. Contraportada (Esta diapositiva siempre debe incluirse como cierre en todas las
presentaciones y trabajos en PowerPoint, sin excepcién alguna).

5.a.6. Fuente tipografica autorizada

Microsoft PowerPoint tiene una serie de familias tipogréficas a disposicion del usuario, para que
este pueda personalizar y generar el contenido textual y grafico, para designar o denominar ciertos
elementos y descripciones en las diversas presentaciones.

La familia tipografica seleccionada y designada por el Departamento de Promocién Institucional,
cuya implementacion y aplicabilidad se le dara a todas las presentaciones de ahora en adelante,
de manera continua y predeterminada, sera la tipografia de familia Helvética, en sus diversos
tamanos, determinados por el sistema y programa.
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5.a.7. Diseio: elementos predeterminados en términos de forma

La plantilla de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas contiene elementos que componen su
formay estilo, cuya adecuacion de estos mismos le imponen una personalidad Unica, representa-
dos mediante el caracter de la marca, como también generados mediante abstracciones unicas
de la filosofia, mision y vision del fundador, ejemplificados en la arquitectura de marca de la funda-
cion universitaria.

Los siguientes elementos deben permanecer intactos y deben incluirse en todas las presentacio-
nes PowerPoint; no pueden modificarse bajo ningun motivo, y deben regirse bajo las siguientes
normas:

Portada con isologotipo y slogan de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas

Diapositiva de Aviso Legal

Diseno de Encabezado de Seccidon con isologotipo

En contenidos y cuerpos de mensajes: cenefa superior azul y slogan en parte inferior del

diseno de las diapositivas

Contraportada: disefio con isologotipo e informacion de contacto

Patrén predeterminado de diapositivas: se prohibe editar o modificar el patron de diapositivas

predeterminado para la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas.

7. Tema PowerPoint: se prohibe editar, modificar o crear un nuevo tema o formato de plantilla de
PowerPoint.

8. Colores: su uso debe estar acorde a la identidad corporativa de la institucion, es decir: utilizar
gama de colores de la paleta de los azules, negro y turquesa. Para resaltar un titular o alguna
palabra en la que se requiera hacer énfasis, utilizar el color naranja.

. Espaciado en la tipografia.

10. Slogan en parte inferior de diapositivas de contenido: esta prohibido ubicar cualquier elemen-
to encima del espacio reservado para la linea y slogan, definido por la Fundacion Universitaria
Juan N. Corpas.

11. Cenefa en parte superior de diapositivas de contenido: esta prohibido ubicar cualquier
elemento encima del espacio reservado para la cenefa rectangular, en la parte superior de
dichas diapositivas.

12. Elformato de la presentacion de PowerPoint es tamano pantalla panoramica 16:9. Se requiere

configurar todas las presentaciones en dicho tamano. De haber algin computador que utilice

0 en el que se visualicen los contenidos en 4:3 0 en 16:10, se requerira de instalar la plantilla

institucional en dichos formatos.

Mo~

o o

5.a.8. Otras plantillas de presentacion

En circunstancias especiales, la alta direccion de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas (Rec-
toria y/o Vicerrectorias) podran autorizar transitoriamente el uso y/o modificacion de la plantilla
institucional de presentaciones en PowerPoint, caso en el cual la Jefatura de Diseno generara el
diseno e instructivo de uso respectivos, indicando el tiempo y condiciones de uso autorizados.
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5.b. Piezas graficas

5.b.1. Aplicaciones del isologotipo en diferentes versiones

VERTICAL

Educacion y Saud de Calidad
on Sentido Socil

7N "4 &8
U, Eoiie ' Ay
!' '

SENSIBILIDAD ¢

atural y manejo de
farmacias y tiendas naturistas

b oy o

jUltimos dias
de inscripecién!

i‘
5|
B

Color original con Color original con slogan Negativo
invertido

HORIZONTAL

416 estresan
las rabricas?

jTerapla con perritos
en el aulal

Wartes 28 e mano - .
| 8:00 a.m. 8 10:00 3. m.

Color original sin slogan

Cannabis Medicinal
para Profesionales
de la Salud

VAN

Color original con Negativo
invertido
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5.b.2. VIDEO

= [E3YouTube ™ Buscar Q H OO A

Intro y cierre
Vertical centrado con slogan (acompanado del Vigilada Mineducacién)

= E3Youlube™ Buscar Q = o A

Vertical sin slogan
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5.b.3. REDES SOCIALES

I fl UniCarpas Redes

Friends 1 Photes

Timeline Akout

Facebook

©@ | Instagram, ® O &

unicorpas -

Siguiendo -

UniCorpas

Fundacidn Universitaria Juan N. Corpas
Educacidon y salud de calidad con sentido social
Acreditacion de Alta Calidad en Medicina
Bogotd, Colombia

www.juanncorpas.edu.co

yurikolondono, restaurantearcobaleno v corpasglobal siguen e

2,333 5

seguidos

FH S

Instagram

® 1o Silla bjo .

RANALES EIMERTARINS

ABIAG S DOMOCEE . bl FS SORTL AT,

o Cemiz zn mioemaciin

[T T pp— S

Fiteros Gomas 72 540
co-kerdn Parimanin
Uniserckiatia dei Winzo g of

Bty ris Tt d2
WAT MITRAASE

Youtube

Linked in

Linked In

¥ Mamentos

W Inicio

Tweets  Siguienda

4.586 274 5.382 618

Tweets

FU. Juan N. Corpas

GUniGopas

Fundacidn Unévarsitara Juan M. Gompes «
44 Afios + Educacidn y Salid de Galdad
can Santido Social + Medicna y Clinica
can Acrediacion da Alta Caligad.

% Bogotd, Golominia

pncarpasedilco

Lmi en abel de 2000

Twitter

uni=ersia

FUNDACION UNIVERSITARIA

CORPAS
Uriverpse
= i P | S
ST G e 11 e 25 1 o . e Bl ke
InrGERAEIN EsTns snRes FaTL
TENEAAL ESTECADOE IWATTUGEN

Universia
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@ Al ritrrey che rmuosica

Iniciar sasidn

Empresas

Fundacion Universitaria Juan N. Corpas

Ersafa

uperior - Bagetd, Cundinamancs « 1759 sequidoras

Ver todos los empleados (360) en Linkedin =

# Iniaior sesidn -

Seguidares Me gusts

Seguir

Tweets y respuestas ~ Multimedia
FU. Juan N, Corpas ©Un Corpas - 19 h
iana y rock and roll, st
de presaniaciones artisticas y deleitaron a la comunidad con organizadas
coraografias. Mo te piendas & video aqul

Muestra cullural de danza feleldrica Corplsta 2019-1
El pasado viemes 31 de maya se realzd una nueva
edicadn de la Muesira Cultural de Danza an donde ks
estcEantes Corplstas. al fdtme de misica colombian...

Eosiinu i v Uniisicodis Hudoie B oo ed e Bevss Bl Cusas
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5.b.4. SOBRE LORD (23,5 CM X 11,9CM)

FUNDACION UNIVERSITARIA

&%) TUAN N. CORPAS

Escuela de Educacién y
Ciencias Sociales
Cra. 111 # 159 A - 61 (Av. Corpas Km. 3, Suba)

Bogotéa, Colombia
www.juanncorpas.edu.co

VIGILADA MINEDUCACION

5.b.5. HOJA MEMBRETE 5.b.6. SOBRE DE MANILA
(CARTA)

FUNDACION UNIVERSITARLA Escuela de Educacion y
JUAN N. CORPAS Ciencias Sociales

Educacion y Salud de Calidad
con Sentido Social

Lorem ipsum dolor sit amet,

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla fa

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Decana Escuela de Educacion
y Ciencias Sociales

Cra. 111 # 159 A- 61 (Av. Corpas Km. 3, Suba)
Bogota, Colombia
www.juanncorpas.edu.co

VIGILADA HNEDUCAGION
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5.b.7. CARNE

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

ESTE CARNE ES PERSONAL
E INTRASFERIBLE

Para estudiantes y residentes
FUNDACION UNIVERSITARIA JUAN N. CORPAS

no es valido sin sticker actualizado VENCE: DIC. 21 DE 2050
FUNDACION UNIVERSITARIA JUAN N. CORPAS

Sticker fecha de vencimiento

FECHA DE VENCIMIENTO

Nombre:
Apellido FIRMA AUTORIZADA
Identificacion:

En caso de encontrar este carné
Cargo:

agradecemos devolverlo a la
Fundacién Universitaria Juan N. Corpas

Avenida Corpas Km. 3 Suba
ADMINISTRATIVO Conmutador: 662 2222 - 681 56 12

5.b.8. PORTA CARNE 5.b.9. PIN INSTITUCIONAL
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5.b.10. TARJETAS DE PRESENTACION VERTICAL 5X9 CM

Espanol

Nombres
Apellidos

Cargo
Departamento/Area

Tel +57 (1) 6622222. Ext. 000

Cel. +57 (000) 0000000
XXXX.XXXX@juanncorpas.edu.co
www.juanncorpas.edu.co

Cra. 111 # 159A-61. Bogota. Colombia

Espanol e Inglés

Nombres Apellidos Name Lastname
Cargo Position

Departamento/Area Department/Area
Tel +57 (1) 6622222 Ext. 000 Cel.: + 57 (000) 0000000
Cel.: + 57 (000) 0000000 XXXX.XXXX@juanncorpas.edu.co
XXXX.XXXX@juanncorpas.edu.co www.juanncorpas.edu.co
www.juanncorpas.edu.co Instagram: CorpasGilobal
Carrera 111 No. 159A-61 Twitter: @CorpasGlobal
Bogota, Colombia Facebook: CorpasGilobal
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5.b.11. TARJETAS DE PRESENTACION HORIZONTAL 9X5 CM

Nombres Apellidos

Departemento/Area

Espanol

Cargo

Cel. +00 000 000 0000 Teléfono: +00 0 0000000 Ext. 000
XXXXXXXXXX@juanncorpas.edu.co

Carrera 111 No. 159A-61, Bogotd, Colombia

www juanncorpas.edu.co

Espaiiol e Inglés

Nombres Apellidos
Cargo
Departemento/Area

Cel. +00 000 000 0000 Teléfono: +00 0 0000000 Ext. 000
XXXXXXXXXX@juanncorpas.edu.co
www.juanncorpas.edu.co

Carrera 111 No. 159A-61, Bogotd, Colombia

38

Name Lastname
Position
Department/Area

Cell. +00 000 000 0000 Phone: +00 0 0000000 Ext. 000
XXXXXXXXXX@juanncorpas.edu.co
www.juanncorpas.edu.co

Carrera 111 No. 159A-61, Bogotd, Colombia




5.b.12. CARPETA 2 CUERPOS

72\

fom— Y

Carrera 111 No. 159A-61
(Avenida Corpas Km. 3, Suba)
PBX: (571) 662 2222
Bogota, Colombia
www.juanncorpas.edu.co
info@juanncorpas.edu.co

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS
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5.b.13. LIBRETA (16,5 X 24,5 CM)

“ Shoda ta vida serds consucle
i con lu Wo/u&ea/m curar...”

Dr. Jorge Pifieros Corpas
Fundador

D

FUNDACION UNIVERSITARIA

JUAN N. CORPAS

Wwww.juanncorpas.edu.co
PBX: (1) 662 2222
Avenida Corpas Km.3 Suba - Bogotd, Colombia ViGiLADA
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5.b.14. CUADERNO ARGOLLADO

MISION INSTITUCIONAL

r al desarrollo de la persona de
maneraintegral y pertinente, con  senti
humanistico, ecolégico y social, dentro del
marco de la excelencia.

Cont

VISION INSTITUCIONAL

Ser reconocida por la excelencia en su
formacién integral, su cultura investigativa,
su proyeccién social y su capaci N
proponer  soluciones  innovadoras, con
énfasis en los ambitos de la salud, la
educacién y las artes.

// GRUPO SOCIAL

JUANN CORPAS

& CORPAS
=/ LOREAS

PROGRAMAS

W

Medicina

Enfermeria

EDUCACION PERMANENTE
'Y CONTINUADA

e e

Premédico

PREGRADOS

e

Licenciatura en
Lenguas Extranjeras

Misica

POSGRADOS

ESPECIALIZACIONES
ey

Sistemas de Garantia de
Calidad y Auditoria de
Servicios de Salud

Medicina Familiar Integral

. Terapéuticas Alternativas
. F: logia Vegetal
Gerencia en Salud ikt

; Otologia y Neurotologia
Epidemiologia tologia y Neurotolo!

Medicina Interna

Maestria en Educacién

parala Salud

Maestria en Lingiiistica
Aplicada y Educacion Bilingiie

HIMNO CORPISTA

e e,
llora su vida,

y e N
busca su ser.

Abre la senda
de roca herida
y el agua viva

dadle a beber.

Toda la vida serds consuelo
si con tu mano

puedes curar.

Pero no olvides

que eres mar hondo

y eternamente debes amar.

1 Comoce, oot difundi o pinipion Hosobcor de

Mision,

D

JUAN'N. CORPAS

c o n s

Cra 111 No. 159A-61 (Av. Corpas Km.3 Suba) - Bogotd, Colombia

vida seras
u e o

Dr. Jorge Pieros Corpas

@

soNbAcioy v

JUAN N. CORPAS

www juanncorpas edu co
PBX: (1) 662 2222
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5.b.15. PROMOCIONALES

Screen (2 tintas) Sublimacion

Tomate la

Screen (1 tinta)

Tomate la

Screen (1 tinta) Impresién laser
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5.c. UNIFORMES

5.c.1. CONJUNTO ENFERMERIA CLINICA - MUJER

@

JUAN N. CORPAS

43

Chaqueta

Manga larga con bolsillos inferiores
laterales y bordado superior izquierdo
Blusa

Manga corta, cuello VV con bordado
superior izquierdoy bolsillos inferiores
laterales

Pantalon

Diario con pretinay cremalleray con
bolsillos laterales

Tela universal Color Blanco



5.c.2. CONJUNTO ENFERMERIA CLINICA - HOMBRE

44

Chaqueta
Blusa

Manga corta
Pantalon

Diario con pretinay cremalleray con
bolsillos laterales

Tela universal Color Blanco



5.c.3. CONJUNTO ENFERMERIA COMUNITARIA - MUJER

Chaqueta

Manga larga con bolsillos inferiores
laterales y bordado superior izquierdo
Blusa

Manga larga, bordado superior
izquierdo

Pantalén

Diario con pretinay cremalleray con
bolsillos laterales

Tela universal Color 193933
Tela blanca
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5.c.4. BATAS DE MEDICINA

Bata
Banca Cuello V, bordado en bolsillo
superior izquierdo

Tela Gabardina
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5.¢.5.UNIFORMES (PIJAMAS)

Camisa
Pantalon

Tela
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6. CONSIDERACIONES FINALES

La Fundaciéon Universitaria Juan N. Corpas pone a la disposicion de la Comunidad Corpista el
presente Manual de Identidad Visual Corporativa, con el propoésito de divulgar los parametros
establecidos para el manejo, uso y aplicacion de los simbolos que la identifican, y mostrar al publi-
CO una imagen e identidad corporativa unificada conceptual y formalmente.

La imagen de la Fundacion Universitaria Juan N Corpas es una de sus posesiones mas valiosas v,
en consecuencia, es importante mantenerla idéntica en todos los medios 0 ambientes donde se
publique. Cumplir con los lineamientos contenidos en este Manual, garantiza que estamos gene-
rando un lenguaje propio en términos de la identidad visual que La Corpas de manera inequivoca
quiere proyectar.

Todos los miembros de la comunidad Corpista, que tienen la responsabilidad de ordenar, ejecutar
O supervisar cualquier tipo de labor en donde esté comprometida la imagen de la Institucion,
deberan leer, estudiar y aplicar este Manual.

Este Manual estara disponible para consulta de la Comunidad Corpista, en el Sistema de Gestion
Documental Kawak, y sera actualizado por la Vicerrectoria Administrativa, a través del Departa-
mento de Promocion Institucional, en la medida que la dinamica del desarrollo institucional asi lo
requiera.

El uso de los simbolos institucionales y, en general, de laimagen de la FUINC, debe ser aprobado
previamente por escrito por parte de la Direccion de Promocion Institucional (DPI).

En caso de requerir utilizar el nombre de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas y-0 sus simbo-
los institucionales (Logosimbolo, Logotipo, Isologotipo, bandera, himno, slogan) en cualquier
documento o actividad intra o extra institucional, es obligatorio el consultar este hecho con la
Direccion del DPI con el objeto de recibir el acompanamiento necesario que garantice el cumpli-
miento de lo establecido en este Manual y en el Manual de Comunicaciones.

La Fundacion Universitaria Juan N. Corpas, es la Unica titular de los derechos de autor y propiedad
intelectual en general del presente Manual y se reserva la facultad de poner en conocimiento de
las autoridades competentes cualquier uso no autorizado de la marca, el nombre de la institucion
y-0 sus simbolos institucionales.

Salvo la utilizacion para uso institucional, privado y sin animo de lucro, queda prohibida la repro-
duccioén total o parcial, la transformacion, la reproduccion, la distribucion o disposicion publica por
cualquier medio conocido o por conocerse, la traduccion, inclusion, transmision, almacenamiento
0 acceso a través de medios analdgicos, digitales o de cualquier otro sistema o tecnologia, de los
contenidos publicados en los canales institucionales de la Fundacion Universitaria Juan N. Corpas,
sin su autorizacion previa y escrita por parte de la Direccion de Promocion Institucional.

Este Manual de Identidad Visual Corporativa entra en vigencia a partir del primero de febrero de
2020 y debe ser difundido a toda la Comunidad Corpista para su obligatorio cumplimiento.
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En caso de que se quiera hacer alguna observacion o sugerencia en relacion con el contenido de
este Manual, agradecemos que se remitan por escrito al correo promocioninstitucional@juan-
ncorpas.edu.co, donde atenderemos de manera adecuada y oportuna lo que se requiera. Sus
comentarios siempre seran apreciados por el Departamento de Promocion Institucional pues los
entendemos como oportunidades de mejoramiento de nuestros servicios.

Realizado por:
Jefatura de Disefno
Departamento de Promocion Institucional

Revisado por:
Direccion Departamento de Promocion Institucional de la FUJNC
Jefatura de Calidad de la FUINC

Aprobado por:
Dr. Juan David Pineros Ricardo
Vicerrector Administrativo de la FUJNC
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